Les étudiants bretons et I'Internet : Mythes etréa  lité

Contexte

Depuis plusieurs années, le développement rapidéediet et les nombreuses mesures adoptées
pour faciliter I'apprentissage et I'appropriationinternet dans les écoles ou les universités
inciteraient les étudiants a acquérir des compétera informatique et dans l'utilisation du Net.
Ces étudiants, que I'on qualifie souvent de « digiatives » (que I'on pourrait traduire par « de
la génération numérique »), baignent dans les t#obies de linformation et de la
communication depuis leur plus jeune age et ledtrisa de ces nouvelles technologies semble
tomber sous le sens. Et pourtant, I'exploitationn& enquéte sur leur usage des TIC exposée
dans cet article, va parfois a I'encontre de céssdLes principaux résultats sont les suivants.

Résultats

S'’il est vrai que les étudiants sont mieux équip@gechnologies numériques que I'ensemble de
la population et les utilisent plus frequemmerg,nlen ont pas du tout une pratique homogéne.
En premier lieu les étudiants scientifiques sons @ttirés par le coté technique de I'ordinateur
alors que les étudiants littéraires le considepd$ comme un outil d’expression ou d’acces a
linformation. En second lieu, des différences @éarg apparaissent dans l'usage d’Internet : les
hommes sont globalement de plus gros usagers dguddes femmes.

Si globalement, 69% estiment leur habileté a sarseéiinternet tres bonne, voire excellente, une
typologie des usages en révele un échelonnemepérté d’'un seuil de pratique courante,
jusqu’a des utilisations plus marginales et pluphsiqués. C'estla recherche de
divertissement qui motive d’abord l'usage d’Internet, les besoims communication et la
recherche d’'information n’intervenant qu’en secodoel.courrier électronique n’est d’ailleurs pas
le seul mode d’échange des étudiants qui accedsst a d’autres moyens de communication via
le Net (MSN ou des blogs). Seuls les étudiants asages les plus avancés se servent aussi
d’Internet pour étendre leur réseau social (teniblog, avoir des amis virtuels...) ou effectuer
des transactions.

Et bien que les étudiants de I'enquéte soient qexdi tous utilisateurs mensuels d’Internet, leurs
usages dans leur relation avec I'universitélemeurentimités : ils se connectent peu a Internet
guand ils sont a l'université, échangent raremeat &eurs professeurs et ne savent guére trouver
de I'information en ligne pour les besoins de ldumsaux universitaires. La pratique des logiciels
bureautiques ou autres, primordiale pour leur éerisur le marché du travail, n'est pas acquise,
pour bon nombre d’entre eux.

En résumé, l'ordinateur et Internet apparaisseatit@up plus comme umpate-forme d’acces
multimédia aux loisirs, a la communication, & desantenus distractifsque comme un outil de
travail indispensable pour les étudiants.



Les étudiants sont bien équipés et trés souventro®ectés

L’'opération « Micro Portable Etudiants » (MIPE)nége en 2003, a eu pour but de faciliter
'équipement numérique des étudiants entrant emmigre année a l'université. Ainsi,
I'’équipement en ordinateur portable serait pass&len 2004 & 52% en 200Belon I'enquéte
bretonne « REBI », la totalité des étudiants @ili; ordinateur (les foyers bretons sont équipés a
61% en 2008. Deuxiéme indicateur du fort équipement : 71% desliants disposent d’une
connexion a Internet la ou ils vivent la majeuretipade I'année (contre 55% des foyers résidant
en Bretagne), le logement au domicile des paravgrisant cet équipement. 55% possedent un
ordinateur portable dont les trois quarts accédentifi; un peu plus de 6 étudiants sur 10

dispose d’'une connexion a Internet haut débit és pte 50% ont recours a une webcam.
L’équipement n’est donc pas un probleme pour asttégorie de population.

Pres des trois quarts des étudiants se conneotgmigjierement, (tableau 1) et ce d’autant plus

gu’ils utilisent Internet depuis longtemps, c’estliee plus de 4 ans (finalement depuis le lycée,

voire méme avant). Pendant I'année universitair@% 2des étudiants se connectent

guotidiennement 3 heures ou plus. Ce taux pagsesad’un tiers pendant les vacances. L'usage
d’Internet parait bien inscrit dans les pratiquestigliennes des étudiants, et plus encore dans
celle de leur temps libre.

Fréquence d'utilisation Des Des Tous les étudiants sont des utilisateurs
d’Internet étudiants = bretons d’Internet.’Mais Si |’f)n se copcentre
Quotidiennement ou presque  72% 68% Z‘dgti'cie:neeq”e”l;e ?ji‘]f%?gﬁced 'meer']rt”rzt
Une fois par semaine ou plus 26% 19% résidents e’n Bretagne et étudiants en
Une fois par mois ou plus 2% 4% Bretagne est moins marquée.
Moins souvent 0% 9%

Tableau 1Comparaison de la fréquence d'utilisatior’Internet des étudiants et des Bretons

Cependant, un clivage existe concernant le temgsépsur le Net, mais aussi dans I'estimation de
I'habileté & se servir de ces outils, clivage fosdéle genre, la discipline d’étude, I' anciemnet
d’utilisation et la possession d’'un ordinateBtus en détail, les étudiants en sciences, de sexe
masculin, possédant un ordinateur et habitués ddpagtemps a utiliser Internet en ont une
pratique consolidée et y consacrent plus de temps.

L’ordinateur est une plate-forme multimedia’ plutét qu’un outil de productivité personnelle

Depuis mai 2002, le gouvernement a mis en placeettificat informatique et internet (C21) dans

le but de « développer, de renforcer et de val@enaitrise des technologies de l'information et
de la communication par les étudiants en formatlans les établissements d’enseignement
supérieur ». A cela s’ajoute, ponctuellement, lssamen ceuvre de formations aux outils
technologiques. Malgré cela, une part importan&udiiants utilise finalement pas du tout, peu
ou mal les outils de bureautique. La moyenne oleepaur les 2926 étudiants entrant a

! http://www.microportable.fr/mipe/actualite.hinrmagazine MIPE 2007.

2 Chiffres issus de I'enquéte « Résidentiel 2008 M@RSOUIN, conduite durant les mois de mai et R008 sur
un échantillon représentatif de 2001 individusdést en Bretagne agés de 15 ans et plus (6&niengdit

% Par bretons, nous entendons résidants en Bretagne.

* Lecteurs cd/ dvd, graveurs cd/dvd, imprimanteansers, webcam, wifi.




I'Université Rennes 2 en L1 et participant & uh désuto — évaluation, était seulement de 18 sur
35 (médiane égale a 18).

Notre enquéte montre que les traitements de texiasles seuls logiciels couramment usités (par
98% des étudiants), tandis que les logiciels @segntation et de tableur le sont par un peu plus
de la moitié, notamment des étudiants d’'lUT, de DY DEUST, formations plus appliquées et
professionnalisantes. Mais 44% des étudiants enifiaussi des logiciels de montage de photo et
vidéo. Les logiciels plus techniques (création desioue, dessin / infographie, création de site
Web, logiciel d’'analyse de données) sont plussdtipar les étudiants scientifiques. Les hommes
sont globalement de plus gros utilisateurs de lelgic Enfin, un étudiant sur deux seulement
utilise des logiciels libres et seuls 9% d’entr& se servent d’'un systéme d’exploitation libre.
Les hommes et les étudiants scientifiques ont us fairt attrait pour le cété technique de I'outil.

L’ordinateur et Internet constituent pour les étudiants une plate-forme de communication,
de divertissement et d’acquisition de contenus.

Les étudiants se servent de leur ordinateur etetthbet comme un véritable objet multimédia,
avec des usages pour la vie personnelle, plutdatohisés.

Taux des différents usages mensuels
Participer a un environnement virtuel en empruntant l'identité d’un 11% Hommes
X X % !
personnage (ex : Second Life) 1% Sciences
14%
E 50% Hommes
ﬁ 209 40% Sciences

7 50% Hommes
2195<_43% Sciences

35%
4 52% Hommes

Regarder des ceuvres d’art ou visiter des expositions virtuelles

/

Télécharger des jeux

Jeux

Jouer a des jeux en réseau

Envoyer des cartes de veeux, des clips, blagues

Téléchargement

> <

Jouer a des jeux solos

Télécharger des logiciels

Télécharger des films / clips vidéos

0,
L ]eew 70% Hommes
] 59% Sciences

] 48%

61% Hommes
]48% 51% Sciences

72% Hommes

\/ Télécharger de la musique | 58%
73% Hommes
Visiter des sites de médias en ligne ] 67%
73% Hommes
Ecouter de la musique | 68%
e derd idéo di ibl X | a 85% Hommes
Web 2.0 egarder des contenus vidéo disponibles uniquement sur Internet (ex : 72%
Youtubes)
Rechercher des informations pour trouver des renseignements | 78%
pratiques °
Web 1.0 Communiquer par mails | 90%
T T T T T T T T T 1
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Figure 1




Le téléchargement n’est pas, contrairement a cecgu&ins veulent faire croire pour cette
tranche d’age la part la plus importante des usages du Meis lapratique plutdt récente du
visionnage de vidéos sur Internet (Youtube, Dailyjor..) remporte un franc succes, et
caractéerise cette tranche d’age.

Le graphique ci-dessous présente les principalesctgaistiques des étudiants visionnant des
vidéos sur Internét La taille des caractéres augmente avec linfleede la variable sur la
probabilité de visionnage. Ainsi, les résultatseolols montrent une corrélation avec le besoin se
divertir grace au Net (écoute de musique, jouefligme), la pratique du téléchargement, mais
aussi le genre et le domaine d’étude. Moins siggtifis dans la corrélation avec le visionnage
sont I'environnement social de I'étudiant (actigitéonviviales, activités étudiantes, possession
d’'un espace personnel) et son habileté a se sBiviernet.

Pour résumer
Un homme inscrits en Sciences écoutant de la mesiqu

JOUE EN LIGNE MA‘f‘rﬂEHﬁ%UE& telephargeant et _ Jouqnt en ligne, profitant d'un
INFORMATIQUE environnement social « riche » et ayant un usaledhet
HIVEAU IPHABILETE EXCELLENT ECOQUTE DE LA p|Ut6t consolidé a « p|US de chances » de visiomlsasr
MUSIQUE SUR vidéos en ligne.
HOMME LENET Par exemple, si I'on considére un étudiant ayanirpo
habitude d’écouter de la musique sur le Net, shahitité
TELECHARGE de visionner des vidéos est multipliée par troisrpaport

a un étudiant n'écoutant pas de musique, toutesesho
égales par ailleurs.

Le jeu en ligne représente aussi une part relagmenmportante des activités du Net, qui
concerne 4 étudiants sur 10, en réseau ou enlssdonotivations sont la volonté d’interagir avec
autrui, de se désinhiber ou d’essayer différendesitités, d’explorer des aspects variés de sa
personnalité. Ainsi 46% des répondants sont trésfaiéss de I'utilité d’Internet pour rompre leur
solitude et jouent a des jeux en réseaux.

* Internet sert a effectuer des transactions et descherches d’information

Les % des étudiants effectuent des achats sur Intemoédmment de produits culturels.
57% gerent leur budget via le Net ce qui leur caarit une plus grande autonomie individuelle.
Et méme si le risque de fraude reste présent pritesela ne semble pas les détourner du Net
comme outil de transaction. Les recherches d’infdiom quant a elles, s’orientent plus vers
linformation pratique (78% des étudiants) et l'angsation de loisirs (58%). Ceci dit, ces
recherches sont plus mensuelles qu’hebdomadairgaatidiennes.

» Internet fournit plusieurs vecteurs et plusieurs males de communication

97% des étudiants possédant un téléphone portaai Quasiment tous) envoient des
SMS/MMS. Internet n'est donc pas le premier ougl cbmmunication, méme textuelle. En
'espéce, ce sont les amis, puis la famille proeheélargie qui échangent par courrier
électronique avec eux.

® Voir par exemple O. Bomsel (2007) « Gratuit ! 8|i& Gallimard.
® Ces résultats sont issus d’une régression logistiq



Mais le courriel n'est pas le seul vehicule de camitation. Une part importante se fait par
téléphone, la poste ou des visites et les étudjaratsquent aussi, on I'a dit, d’autres modes
d’échange en ligne (MSN, Blogs...). D’ailleurs 38%iktre eux posseédent un espace personnel
sur Internet, avec une part plus importante d’etoidi en sciences et en lettres. Pour 27%, il s'agit
d’'un blog. Plus d’un étudiant sur trois « s’affichelonc sur Internet.

e Sociabilité et Internet

La communication avec des amis rencontrés en liggmeg également une place relativement
importante. Ainsi, 41% des étudiants (davantagehtmmmes) affirment avoir développé une
relation amicale par InterrletDailleurs, les deux tiers des étudiants jugenterinet trés
satisfaisant pour consolider de nouvelles relafisasmonter sa timidité ou rompre sa solitude
Les hommes sont plus nombreux a avoir développé&elagon via le Net. Certaines amitiés sur
Internet ont eu pour conséquences une rencontfacena face, pour 2 étudiants sur 10. Les
raisons évoquées sont diverses, comme le suggigere 6.

Motif(s) de création d'un espace personnel sur Inte et Moti(s) du développement d'une relation amicale vi ~ a
Internet ayant mené a une rencontre
Donner ou vendre un article / service j 6%
quelconque | Joverenrésean [16% J 31% hommes
Obtenir des informations ou un article / 0 ) ] , 24% hommes
senice quekcongue j 8% Pour des ch;rS\isrtsar:lc;; gzec)lales (5POrts. 7 —
Faire profiter les autres de mes , o e
connaissances, de mes talents 25% Dans I'espoir de développer une relation T
, amoureuse
Démontrer / développer mes habiletés 0 ] 54% hommes
techniques, artistiques :l 25% Pour agrandir le cercle d'amis 45%
Pour dire que je suis, ce que jaime, ce 5 1
que je pense :|54/° Par curiosité 53%
Etablir / maintenlr des contacts avec des :l 62% p fondi lation inté i :l 580/61% femmes
gens qui partagent mes iéréts our approfondir une relation intéressante b
T T T T T T T T 1
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figure 2 Figure 3
Base: Etudiants possédant un espace personnel Bage: Etudiants ayant développé des relations ¢sica
Internet via Internet au cours de I'année précédant I'ereygit

ayant mené a une rencontre physique

* La pyramide d’acculturation au Net

En utilisant des techniques statistiques d’analgsdtivariee des données, sur les usages
d’Internet par les étudiants dans leur vie privé®,peut établir une typologie des usages en 6
groupes.

Les classes obtenues sont présentées dans leqgraghii suit (figure 8), volontairement inspiré
de la pyramide des besoins de Maslow traduisast amgradient des usages d’Internet.

" Contre 7% observé pour la moyenne des individuss d®nquéte Résidentiels 2006. On entend par & ami
virtuels », des personnes (identifiées par leur pomin pseudo) rencontrées sur Internet, avec édlsgu’étudiant a
échangé plusieurs fois, la premiére rencontre agiatieu sur Internet.



Le premier, constitué par 14% des étudiants, rdsieetes « petits utilisateurs d’Internet ». Peu
d’'usages, principalement di a une faible connegiorierme de fréequence (liée a un probleme
d’acces pour un sur deux) et a une utilité réddéd’ ordinateur (faible usage des logiciels et des
périphériques). Les femmes y sont sur - représgntée

A la base, le besoin le plus répandu est celuiiderissement. Le niveau suivant concerne les
étudiants qui utilisent Internet pour communiquérfare des recherches dinformation. Par
contre, les 2 niveaux qui suivent sont mutuellensxatusifs : I'un renvoie aux usages pratiques,
l'autre a la sociabilité. Il est rare finalement tleuver des étudiants qui gerent leur budget,
achetent des produits culturels, de I'équipemefdrimatique ou des articles divers, planifient
leurs loisirs, tout en communiquant avec des amngrtyels », en jouant en ligne ou en
s’exprimant sur un espace personnel. Seuls enlefet9% au sommet de la pyramide en sont
coutumiers, ils ont de surcroit les usages les gikersifiés de I'ordinateur en dehors d’'Internet.

Les 19% d’étudiants a la base de la pyramide djisent Internet pour se divertir, regroupent des
étudiants de °I° année (la moitié contre 41% dans I'échantillony kecherche et la
communication, concernent plus les femmes (lest¥® étudiants d&S année (43% contriés
dans le reste de I'échantillon). C’est une moiti@ochmes que l'on retrouve dans le groupe
« Internet pour effectuer des transactions ». hatiepour étendre son réseau social regroupe
plutdt des étudiants en Arts, Lettres, Langueshilosophie (38%).

A\

19% PCTUER
TOUT

oL [ 189
9% [ 18% POUR POUR
FAIRE DEZ ETEMNDRE 20M

TRANSACTIONS | RESEAU 30CIAL

POUR EFFECTUER DES
EECHERCHES

21%

19% POUE SE DIVERTIE.

14% LES PETITS UTILISATEURS D'INTERNET




Un étudiant sur quatre n’utilise jamais Internet au sein de l'université

Aujourd’hui, les Technologies de l'Information et da Communication (TIC) font partie
intégrante du paysage universitaire. La mise eneptiEspaces Numériques de Travail (ENT),
dont le but est de permettre aux étudiants de tprofie services proposés par l'université,
permettrait un accroissement de l'utilisation de teehnologies dans I'établissement. De plus, de
nombreuses propositions ont été suggérées afinetkeentes universités a I'ere du numérique, la
derniére en date étant celle de la ministre des€ymement supérieur et de la Recherche (« Faire
de numérique un outil pédagogique et au service dée étudiante?). Malgré tout,26% des
étudiants interrogés déclarent utiliser rarememitevn’utilisent jamais Internet sur le campus.

Usage d'Internet a l'université

Outre les ressources
technologiques et personnelles
de 'étudiant, si ce dernier exerce
un travail durant [lannée

scolaire, son usage sera plus
limité (du au manque de temps
probablement).

67% des non connectés a
domicile

65% hommes

63% Sciences

54% d'étudiants ne
possédant pas d'ordinateur
portable

@ Au - une fois par jour
O Au - une fois par semaine
O Au - une fois par mois

0 Rarement ou jamais

Figure 4

La recherche sur Internet : un manque patent de fomation?

69% des étudiants déclarent faire des recherches lpars travaux académiques. 40% si on

prend une fréquence hebdomadaire. L'usage d’Intgroar « planifier leurs études » est tout

aussi important car souvent préconisé pour obienis programmes, des dates, de l'aide, des
sujets d’examens ...Cependant, 1 étudiant sur 10 deuméme n’'est pas satisfait de ses

recherches sur Internet. Peut étre que mener efficant sur Internet une recherche avec les
outils appropriés n’est pas du ressort de la ptuges étudiants. Il est possible également que ce
probléme n’ait pas été abordés lors de leur foonati

Des échanges rares par mail entre I'étudiant et sggofesseurs

Rares sont les échanges numeériques entre étudigmtsfesseurs / tuteurs. 6% communiquent au
moins une fois par semaine ou tous les jours, 36&6fois par mois. Les étudiants les plus actifs
dans la communication par mails sont les étudiaaisntifiques et les éetudiants effectuant un
stage dans I'année. On retrouve tout naturellemmeatmajorité d’étudiants eli"S année et plus.

8 sourcehttp://www.enseignementsup-recherche.gouv.fr/ci@s2faire-du-numerigque-un-outil-pedagogigue-
et-au-service-de-la-vie-etudiante.htmIscours de Valérie Pécresse du 16 octobre 2008.




La démarche « citoyenne » sous-entend ici uneitiénales usages liée a I'éthique, la
politique, I'économique ou l'attitude militante.

Des étudiants loin d’étre majoritairement des « mitants », méme avec les nouvelles
technologies

Internet, contrairement aux meédias traditionnetsmet a I'internaute de s’'informer rapidement,
mais aussi d’intervenir régulierement dans le délduic, rétablissant ainsi une symétrie entre
'émetteur de l'information et le récepteur. Augbiest intéressant de savoir comment les
étudiants en tirent parti.

46% d’entre eux s’'informent sur les enjeux poliggwia Internet (cf. figure 6). Cependant, pour
pres de un sur deux, Internet ne favorise par émtd politiques pour autant. 22% y voient un
mode d’échange avec les autres membres du publwers les forums et chats, 6% y voient un

mode de communication avec les gens des médiagtudmnts, bien que relativement familiers

d’Internet comme média informationnel, interviennéonc peu dans le débat public, et beaucoup
plus comme spectateur que comme acteur.

Le Net pour la recherche d'informations sur les enj eux
politiques (ex: Débats sur l'actualité...)

33% hommes
30% d'étudiants participant
activement a des activités
étudiantes en tant que
responsable ou bénévole
27% Sciences Sociales et
Humaines

22%

54%

24%

‘ @ Au - une fois par semaine O Au - une fois par mois O Rarement ou jamais

Figure 5

Sur d’autres usages citoyens I'engagement esefaitire tres faible : moins d’'un quart ont déja
consulté des sites de services publics, 8% ontfdéjdes dons via Internet, 5% communiquent
par mail avec des groupes politiques ou idéologigb& des étudiants ayant un espace personnel
sur le Net I'ont pour poser un geste politique entébuant & un débat, en défendant une cause
commune.

Opinion des étudiants sur les conséquences possghtEinternet dans notre société

Beaucoup d'idées plus ou moins contradictoiresutgrt parmi les étudiants sur les
conséquences de l'arrivée d’Internet. Si certaingoignt un moyen d’encourager la diversité
culturelle, d’'autres au contraire le considerenme® un instrument de I'extension de la
mondialisation au détriment de cultures minoriirk’éventail des conséquences possible de
l'intégration d’Internet dans notre société étargé, il n’est guére possible d’en dresser la liste
exhaustive. Cependant, il a été demandé aux étsdibexprimer leur opinion quant a certains



nombre d’'impacts possibles (les résultats présexagsceux rattachés a la sphere citoyenne. cf.
figure 6).

Opinions concernant les conséquences possibles de | 'intégration
d'Internet dans notre société

100% - 5%
13% 15% 19% 0
80% - - 26% 37% 34% 32%
22%
60% 32%
o |
37%
0, 0,
40% - 81% 39% 43% 47%
63%
49%
20% A 0 379%
24% 23% 21%
O% T T T T T T

Encouragerla  Faciliter la Renforcerla Augmenterles Donner plus  Accroftre la Obliger les

diversité diffusionde dominance de inégalités de pouvoiraux  solidarité institutions
culturelle propos quelques entre les citoyens entre les financiéres et
haineux, la  cultures surla  personnes personnes politiques a
propagande scene une plus
etlincitationa  mondiale grande
la violence transparence
plus
qu'auparavant

‘D Plutét en accord O Ni en accord ni en désaccord O Plutdt en désaccord ‘

Figure 6

La diversité culturelle arrive en premier, avec 8t¥s étudiants plutdt d’accord pour dire
gu’Internet I'encouragerait. Mais en troisieme piosi apparait le fait gu’Internet renforce la
dominance de quelques cultures sur la scéne mendialméme si Internet permet I'expression
de tous, un peu moins de 2 étudiants sur 3 évocuesdi une facilité a la diffusion de propos
haineux, la propagande et l'incitation a la vioken€oncernant les autres opinions citées, les
étudiants semblent avoir du mal a se positionnetohs tout de méme que seul ¥ d’entre eux
pensent que le Net offre plus de pouvoir au citoyEst-ce pour cela qu'ils sont si peu actifs en
termes « d’'usage citoyen » ? Ou alors, leur madtpmpérience dans ce domaine ne leurs permet
pas actuellement de se positionner ?

Annexe méthodologique

La Recherche sur les Etudiants de Bretagne etnett¢dREBI) est un programme de recherche
d’initiative régionale (PRIR) CREAD-ENST-M@RSOUINinancé par le conseil régional de
Bretagne et dirigé par P. Plantard, Maitre de Qenfées a I'Université de Rennes 2. C'est la
partie francaise d'une recherche comparative iat@nale (INTER), réunissant le Canada
(porteur du projet), la Suede, le Mexique et lanEea Elle porte sur I'appropriation d’Internet et
des médias par les étudiants. Elle est guidéeepaobéle suivant : les usages d’'un étudiant sont
vus a travers 3 sphéres de vie: personnelle, ssiofenelle, publique, tout en prenant en
considération :



- le contexte de vie comprenant les ressources pezes, sociales,
culturelles et techniques mises a sa dispositgorétldiant.
- ses évaluations personnelles faisant référence q@mions qu’il a
d’Internet.
Ainsi, la Bretagne a recueilli d’avril & décemb@0Z a I'aide d'un questionnaire (a la fois papier
et en ligne) des données sur 1350 étudiants iasdaihs les quatre universités de Bretagne en
premier cycle.
L’échantillon obtenu est représentaté la population estudiantine de Bretagne en tedadiu
d’étude, domaine d’étude, année d’étude, age et sexrépartition des étudiants selon les quatre
domaines définis par la recherche est la suivaAie total, Y4 sont inscrits en « Arts, Lettres,
Langues », 38% sont inscrits en « Sciences HumaéteSociales », 22% en « Sciences
Mathématiques et Informatique ». Enfin, 15% apparient & « d’autres filiéres.sUne majorité
d’étudiants sont inscrits en premiere année dendieg41%), suivi d'¥s en seconde année de
licence et d’ des étudiants erf'S année. Presque tous les interviewés ont entré 28 ans et
64% sont des femmes.

° Les étudiants du domaine « Autre » regroupent éadiants en Droits, en Sciences Politiques, errBeis
Economiques, Administration, STAPS, Arts Lettre€emmunication, dans divers IUT, en Licence Profes®lles
et en Médecine, Odontologie, Pharmacie, Sage-feairdes étudiants en Master.
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