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Résumé :

La méthode des tables d’information est une méthode expérimentale qui permet de connaître les séquences des 

informations recherchées et les heuristiques de décision du consommateur. Cet article présente le test de cette

méthode dans une version numérique et utilisable via Internet.

Les recommandations pour un bon usage de ce format numérique sont rappelées en conclusion.
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Title :

Information Display Board at the Internet era: from manual to web-survey design

Abstract :

Information Display Board method allows to investigate closely information search processes and consumer’s 

decision models. An Internet version of the method was implemented and successfully tested.

As a conclusion, advises are provided to ensure a reliable utilisation of the digital design.
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