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ICANTAR )» 10 000 Francais interviewés / 40 questions:

Comportements de
consommation de l'information et
des médias nationaux et locaux

Evolution des pratiques d’information
Médias utilisés pour s’informer
Perception des médias

SHOWHERE

*Représentatifs France 15 ans et +

Comportements et engagement citoyens

Participation électorale et choix politiques
Engagement civique
Attachement aux grandes valeurs démocratiques

Perception des grands enjeux de société
Perception des hommes et femmes politiques
Perception du développement de leur territoire
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Les médias engagés pour
le développement de vos territoires
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Les Francais consomment encore
largement les medias traditionnels
et les meédias locaux pour
s'informer
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TV nationale

Internet

Réseaux sociaux

TV locale

Radio nationale

Quotidiens régionaux
Quotidiens nationaux

Radio locale

Publication d’une collectivité locale
Presse magazine d’information
Hebdomadaires régionaux
Presse gratuite

lisent/regardent/écoutent
« Souvent ou tres souvent »
au moins 1

média traditionnel

55%

Lisent/regardent/écoutent

au moins 1 média local
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69%

43%
29%
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TV nationale Radio
nationale

15-29 ans

18%
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Quotidiens
nationaux

W 30-44 ans

60%
47%
38% 36%
319
IIZl% I I
Réseaux Internet Média local
socCiaux
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...'me‘me si des changements
" s operent dans la recherche
mforma!tions qui challengent les
medias et le journalisme
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Nombreux sont les Francais qui utilisent encore les
médias pour exercer leur esprit critique !

44%

aiment consulter différents médias pour disposer
d’une vision d’ensemble et se faire leur propre opinion

Mais ils prennent de plus en plus leurs distances avec les médias
« traditionnels » (on et offline) au profit d’autres sources d’info !

17% 12% 12%

se fient a leur capacité a

N _ n’utilisent plus fréquentent Considérent que les
trouver l'information sans  |og médias traditionnels exclusivement journalistes sont une
étre influence par les les réseaux sociaux garantie d’information

autres fiable



Les I:ranqais qui s'informent le
o n|13 II.I.S sont aussi ceux qui
p |quen.t le plus dans la vie
citoyenne !
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ﬁ Carte du score de

participation électorale Consommation de médias forte et moyenne
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87 % des consommateurs assidus des médias locaux
votent a chaque élection
Contre seulement 62 % chez les non-consommateurs
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64 % des Francais participent a au moins
une activité citoyenne

Les personnes qui
consomment fortement
des médias locaux sont
deux fois plus impliqués
dans la vie communale

Dans quelle mesure étes-vous impliqué dans ... ?

Bénévolat 17%

Vie communale

27 % des « Tres et assez
impliqués »

Débatscitoyens 17% Vs 13 % parmi ceux qui ne

consomment pas de

Assodition 14% medias locaux

mTrés » Peu

Manifestations

m Assez m Pas du tout



Les Francais qui consomment peu ou pas
de médias sont 28 % a considérer gqu’« on

Carte du score en fait trop » avec la laicité, contre 10 %
d’attachement aux valeurs atovennes chez ceux qui consomment fortement les
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edlas
ocaux

Y-a-t-il des médias locaux que vous lisiez/écoutiez/regardiez auparavant
et qui ont cessé d’exister ?

1 média a cessé
.
presse || 13% i
Pour 37%
radio [ 13% s el

Autre I 1%
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